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Belboon wird mobil

Der Berliner Mobile-Spezialist Yoc weitet seinen Geschaftsbereich Affiliate
Marketing aus. Die Plattform Belboon beliefert ab sofort auch Handys.

Noch im ersten Quartal startet Yoc in
Asien seine erweiterte Platiform f{ir mo-
biles Affiliate Markering. Das neue An-
gebot erginzt als zusétzlicher Marke-
ting- und Vertriebskanal das im Septem-
ber 2005 online gegangene Belboon.
Auch Deutschland soll in Kiirze folgen.
Den gesamten Bereich verantwortet
Manuel Kester, Director Affiliare Mar-
keting bei Yoc. Ausgewdhlte Werbung-
treibende testen derzeir das Angebot.
,Im Februar werden wir die Mobile-Af-
filiate-Marketing-Funktion dann fiir alle
Nutzer des Belboon-Netzwerks 6ffent-
lich zuginglich machen®, so Kester.
Damir sei Belboon das erste Netzwerk
weltweit, das standardisiert die mo-

bile Affiliate-Technik bedienen o

kénne.

Momentan sind nach
Angaben von Yoc 15000
Affiliates (Seitenbetrei-
ber) und 250 Hindler
(Merchants) regist-
riert. Die Plattform-
betreiber wickeln |
menatlich rund "

500 Millionen AdImpressions und rund
zwolf Millionen AdClicks ab. Laut Kes-
ter wird es kdinftig ein eigenes Team ge-
ben, das sich primér mit der Akquise
mobiler Reichweiten fiir die Belboon-
Kunden befassen wird. Bestchende On-
line-Partnerprogramme lassen sich kurz-
fristig um den mobilen Kanal erweitern.
Als Werbemiitel werden neben klas-
sischen Text-Links auch grafische An-
zeigenformate ausgeliefert.
Die Nutzung des mobilen Inter-
nets ist in Deutschland verglichen mit
dem stationéiren Internet noch auf nied-
rigem Niveau. Die Wachstumsprogno-
sen sind jedoch aufgrund der zuneli-
menden Verbreitung von Mobiltele-
fonen mit Datenflatrates mehr als
gut. Deshalb will sich Yoc als ,First
Mover” in diesem Bereich mit seinen
Partnerprogrammen positionieren.
Hohe Umsatzpotenziale verspricht sich
Yoc insbesondere aus der Kombinati-
on aus Online- und Mobile-Affiliate-Mar-
keting. Fiir das Jahr 2007 rechnet der
Online-Vermarkterkreis bereits mit
210 Millionen Euro Umsatz. ks

Trend Der Mobile-
Affiliate-Markt
verspricht gute Wachs-
tumsaussichten.

Extrovertierte Teens als Zielgruppe

Piczo.com /Sevenioad - Doppelt wirbt bes-
ser, Nach diesem Motto schlieit die
Selbstdarstellungsplattform fiir Teena-
ger (Zielgruppe: 13- bis 17-jahrige)
Piczo.com mit Sevenload eine Partner-
schaft. Haben die iiber eine Million
Unique User (internet facts) von Piczo
die Mdaglichkeit, sich auf der Plattform
via einer eigenen Website selbst darzu-
stellen oder sich auszutauschen, bietet
die Medienplattform Sevenload wieder-
urn die Moglichkeit, Fotos und Videos
online zu stellen,

Nun sollen die nutzeggenerierten In-
halte der Beiden {iber die verschiedenen
Plattformen hinweg enger verzahnt wer-
den. Beispiel: Piczo-Mitglieder bekom-
men Zugang zu den Sevenload-Inhal-
ten und konnen diesen problemlos in

ihre eigenen Profile und Universen auf

Piczo einbinden. Die engagierte und ak- Express yourself

tive Nutzerschaft von Piczo wiederum  pico.com bietet Teen-
soll natiirlich auch Content fir Seven-  agern eine Spielwiese

load keeieren und diesen dort problem-  2ur Selbstdarstellung -
und forcjert nun auch

die Vermariung,

los einstellen kénnen. Dazu werden der-
zeir aufbeiden Portalen die
entsprechenden Schnittstel-
len programmiert.

Ziel der Aktivitdten ist
natiirlich, den Unterneh-
men neue Méglichkeiten
zur Werbung an die Hand
zu geben, die weit tiber die
Klassische” Onlinewerbung
via Banner hinausgehen.
Vermarktet werden beide
Angebote iibrigens von
Tomorrow Focus.
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